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OBSERVATORIODE
TERRITORIOS SUSTENTAVEIS
E SAUDAVEIS DA BOCAINA

Criado a partir de uma parceria entre a
Fundacdo Oswaldo Cruz (Fiocruz) e o Forum
de Comunidades Tradicionais de Angra dos
Reis, Paraty e Ubatuba (FCT), o Observatério
de Territérios Sustentdaveis e Sauddveis da
Bocaina (OTSS) € um espaco tecnopolitico de
geracdo de conhecimento critico, a partir do
didlogo entre saber tradicional e cientifico,
para o desenvolvimento de estratégias que
promovam sustentabilidade, saude e direitos
para o bem viver das comunidades
tradicionais em seus territorios.




COMPROMISSO COM OS
TERRITORIOS TRADICIONAIS

ANGRA
DOS REIS

UBATUBA

CARAGUATATUBA

SAO SEBASTIAO

ILHABELA

LEGENDA

. Caigaras
. Quilombolas
Indigenas

MANGARATIBA

07 municipios

com Atuagdo ampliada

1(_) Forumde

Comunidades
Tradicionais criado
no Brasil

+180

comunidades
tradicionais
caicaras, indigenas e
quilombolas

A drea abrange o Sitio
Misto Paraty e llha
Grande, regidio coma 1°
chancela da UNESCO de
sitio misto vivo da
América do Sul e do
Caribe, um local onde o
sistema cultural das
comunidades
tradicionais permanece
vivo, conferindo uma
distingdo Unica a
integrag¢do da cultura
com o ambiente natural



MATA ATLANTICA:
TERRITORIO VIVO,

PATRIMONIO AMEACADO

A Mata Atlantica é uma das regides mais
ricas em biodiversidade e diversidade
cultural do planeta.

Nela habitam povos e comunidades
tradicionais que carregam saberes
ancestrais, modos de vida sustentdveis e
prdticas culturais Unicas.

Apesar de sua importancia, essas
comunidades enfrentam constantes
ameagas: o avango do desmatamento, a
pressdo urbana, a invisibilidade politica e
a perda de seus patrimonios culturais
imateriais.

O que estd em risco ndo € apenas a
natureza, mas a memoaria viva de povos
que hd séculos preservam suas culturas e
contribuem para o equilibrio ambiental e
social do territorio.

E urgente construir pontes entre
os saberes tradicionaiseas —
politicas publicas, entre cultura® §
e sustentabilidade, entre '
memoria e futuro.

exatamente nesse encontro: ouvir, I
valorizar e fortalecer as vozes que 45
hd muito tempo sustentam a vida Fges
na Mata Atlantica. : :

.




INVENTARIO NACIONAL DE REFERENCIAS CULTURAIS (INRC)

Identificagdo, documentagdo e registro dos saberes, fazeres,
celebragdes e lugares de referéncia cultural das comunidades.

OFICINAS E RODAS DE CONVERSA

Espagos formativos e de escuta com mestres, jovens e
Ilderongas para troca de saberes, prdticas e fortalecimento da
memodria coletiva.

FESTEJOS E ENCONTROS CULTURAIS

Apoio e realizagdo de celebragdes tradicionais, promovendo a
vivéncia das expressdes culturais locais.

MUTIROES E INTERCAMBIOS COMUNITARIOS

Acdes colaborativas entre comunidades para troca de
técnicas, vivéncias e fortalecimento de redes soliddrias.

PRODUGAO DE DOCUMENTARIOS E REGISTROS AUDIOVISUAIS

ValorizagGo das narrativas orais e visuais, dando visibilidade
as histérias e protagonismos locais.

CIRCUITOS GASTRONOMICOS E FESTIVAIS TEMATICOS

Promogdo da culindria tradicional como expressdo de
identidade e gerac¢do de renda.

FORTALECIMENTO DE EMPREENDIMENTOS COMUNITARIOS

Apoio técnico e estrutural a iniciativas locais de economia
soliddria, turismo de base comunitdria e produgdo artesanal.

Mais do que agoes
pontuais, o projeto visa
tecer redes duradouras
entre povos
tradicionais, poder
publico, organizagdes
sociais e a sociedade
civil, promovendo um
modelo de futuro
sustentdavel e plural.
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Saberes Ancestrais
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Preservagdo
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IMPACTO
ESPERADO

O projeto "Territorios Vivos" busca gerar
impactos concretos e duradouros nas
comunidades tradicionais da Serra da
Bocaina e arredores, fortalecendo a
identidade cultural, a sustentabilidade e a
autonomia local. Os resultados esperados

incluem:
FORTALECIMENTO DE INICIATIVAS CULTURAIS E ENGAJAMENTO INTERGERACIONAL,
@ PRODUTIVAS COMUNITARIAS, i @ promovendo a transmissdo dos saberes entre mestres,
ampliando a geracdo de renda e oportunidades sustentdveis. jovens e criangas.
C RIA(;AO DE TERRITORIOS CRIATIVOS AUMENTO DA PARTICI PAQAO SOCIAL
@ como vetores de desenvolvimento local, com @ nos processos de formulagdio e acesso a politicas publicas
base na cultura e na biodiversidade. de cultura, meio ambiente e direitos territoriais.
VALORIZACAO E SALVAGUARDA DO CONSOLIDACAO DE REDES COLABORATIVAS
@ PATRIMONIO IMATERIAL, @ entre comunidades, instituicdes de ensino, poder publico e

com registro e difusdo dos saberes ancestrais. organizagdes da sociedade civil.



CONTRAPARTIDA

Lei Federal
TITULA(}AO: MASTER/APRESENTA

R$ 2.250.000,00

COTA

* Chancela "Apresenta" em videos e aberturas

EXPOSIQAO DA * Backdrop na entrada principal dos eventos
* Logo em destaque em todo o material impresso e digital produzido

MARCA . Site do projeto

* Sinalizagdo dos espagos ( Totem, Banner e Painel)
* Inclusdao da marca nos brindes dos eventos (Sacolas,caderno,camisetas)

*Apresentacao de video com acdes de sustentabilidade da marca na abertura das plenarias.
RELACIONAMENTO *Agradecimento especial a marca em falas publicas

*Possibilidade de Voluntariado
* Reserva de 50 inscrigdes para os colaboradores da marca

* Espaco de ativagao (estande) nos festivais, feiras e encontros culturais, alinhados aos padrdes e diretrizes do evento.
* Kit personalizado com brindes da marca, produzido pela patrocinadora

DESDOBRAMENTO

IMPRENSA E REDES - Citagdo de marca como patrocinador principal nos releases enviados a imprensa.
SOCIAIS * Chamadas impulsionadas nas redes sociais (Facebook, Instagram e Linkedin).




CONTRAPARTIDA

Lei Federal

TITULAGAO: PATROCINIO

R$ 1.500.000,00

COTA

* Backdrop na entrada principal dos eventos
EXPOSlGAO DA * Logo em destaque em todo o material impresso e digital produzido

. Site do projeto
MARCA * Sinalizacdo dos espagos ( Totem, Banner e Painel)

eAgradecimento especial a marca em falas publicas

RELACIONAMENTO *Possibilidade de Voluntariado

* Reserva de 25 inscrigdes para os colaboradores da marca

DESDOBRAMENTO * Kit personalizado com brindes da marca, produzido pela patrocinadora

IMPRENSA E REDES - Citagdo de marca como patrocinador principal nos releases enviados a imprensa.
SOCIAIS * Chamadas impulsionadas nas redes sociais (Facebook, Instagram e Linkedin).




CONTRAPARTIDA

Lei Federal

COTA

EXPOSICAO DA
MARCA

RELACIONAMENTO

DESDOBRAMENTO

IMPRENSA E REDES
SOCIAIS

TITULAGAO: CO-PATROCINIO

R$ 750.000,00

* Backdrop na entrada principal dos eventos

* Logo nos materiais impressos e digitais produzido
. Site do projeto

* Sinalizacdo dos espagos ( Totem, Banner e Painel)

sAgradecimento especial a marca em falas publicas

» Citagcao de marca nos releases enviados a imprensa.
. Redes Sociais




CONTATO

CLAUDIA SOUZA
claudia-rita.silva@fiocruz.br

HEITOR AGUIAR
heitor.aguiar@fiocruz.br

Escritorio de Captacdo de Recursos
Diretoria Executiva
FUNDACAO OSWALDO CRUZ
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